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Legitimation des Lockdown

Berichterstattung in der Pandemie Das Jahrbuch «Qualitat der Medien 2020» kritisiert
den Journalismus als zeitweise zu behordenhorlg Die fiinf wichtigsten Punkte.

Claudia Blumer

Corona-Medienkonferenz des Bundesrats im April. Foto: Keystone

— Kurz vor dem Lockdown
waren die Medien unkritisch
Seit Mérz 2020 dominiert Coro-
na die Medienberichterstattung
wie kein anderes Thema. Phasen-
weise ging es in rund 70 Prozent
der Medienberichte um die Pan-
demie. Das ist einer der Befunde
des Jahrbuchs «Qualitédt der Me-
dien 2020», die gestern vom For-
schungsinstitut Offentlichkeit
und Gesellschaft der Universitit
Ziirich (Fog) prisentiert wurden.
Ein weiterer Befund des Fog:
Zahlen und Statistiken zu Co-
vid-19 seien oft «nackt» vermel-
det und zu wenig erkldrt worden.
Auch seien die Medien in der
«sensitiven Phase» vor dem Lock-
down zu wenig behordenkritisch
gewesen. Sie hiatten den Bundes-
rat generell als zu passiv bezeich-

net, sagt Fog-Mitarbeiter Linard
Udris auf Nachfrage. «Damit ha-
ben die Medien mitgeholfen, den
Lockdown vorzubereiten und zu
legitimieren.» Anfang April sei die
Stimmung dann ins Gegenteil ge-
kippt, die Massnahmen seien als
zu hart kritisiert worden.

Das Fog stellt fest, dass rund
80 Prozent der untersuchten Me-
dienbeitrige sich auf Experten-
stimmen bezogen hitten. Diese
Experten-Abhdngigkeit zeige,
dass der Informationsjournalis-
mus an Kraft verloren habe und
weniger gut in der Lage sei, Er-
eignisse selber einzuordnen.

— Wissenschaft: Zu Unrecht
ein Nischenressort

Das hat laut Fog auch damit zu
tun: «Der Abbau im Wissen-
schaftsjournalismus richt sich.»

Trotz seiner grossen Bedeutung
werde das Wissen vernachlissigt.
Zwar sei sein Anteil am Gesamt-
angebot zwischen 2015 und 2019
stabil geblieben. Dies aber mit
2,1 Prozent auf tiefem Niveau.
2015 hat das Fo6g noch
36,4 Prozent der Wissen-Beitra-
ge als einordnend qualifiziert,
2019 waren es nur noch 13,5 Pro-
zent. «Einordnend» bedeutet er-
kldrend, im Gegensatz zum blos-
sen Wiedergeben von Fakten.

— Etablierte Medien und
Behorden bestimmen Diskurs
2019 hat das Jahrbuch festge-
stellt, dass soziale Medien die
Hierarchie der Meinungsfiihrer
auf den Kopf stellten. Zivilgesell-
schaftliche Akteure und Pri-
vatpersonen sowie politische
Interessengruppen pragten die
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Twitter-Agenda stdrker als der
Journalismus. Corona hat das
verandert: Heute dominieren Zei-
tungen, Radio und Fernsehen so-

wie die Behdrden. In Zeiten gros-
ser Verunsicherung holen die eta-
blierten Krifte offenbar auf. Dazu
passen die Angaben der Befrag-
ten aus der Deutschschweiz: Die
Infokanile des Bundes gewich-
teten sie am héchsten, gefolgt
vom Rundfunk und den Ange-
boten privater Medienhduser.
Weniger wichtig waren Facebook,
Instragram und Twitter.

— Zahlungsbereitschaft

fiir Onlinenews steigt

Schonvor der Corona-Krise waren
die Werbeeinnahmen der Schwei-
zer Medien stark riickldufig, das
hat sich mit der Pandemie noch
verschirft. Doch die gute Nach-

richt ist: Die Zahl der Leute, die
bereit sind, fir Onlinenachrich-
ten zu bezahlen, ist gestiegen.
2016 waren noch 10,1 Prozent
dazu bereit, letztes Jahr schon
13,4 Prozent. Bei dlteren Men-
schen ist die Zahlungsbereitschaft
generell tief, ebenso bei Frauen.
Bei jlingeren Frauen ist sie aller-
dings in den letzten Jahren am
stirksten gestiegen, von 12 auf
19 Prozent. Die wachsende Zah-
lungsbereitschaft mache Hoff-
nung auf eine heranwachsende
Generation, die bereit sei, den
Journalismus mitzufinanzieren.
— Junge Leser: Journalismus
soll «Influencer» aufbauen

Ein grosser Teil der Bevolkerung,
vor allem bei derjiingeren Gene-
ration, scheint sich fiir das Welt-

geschehen kaum zu interessie-
ren. [hnen hat sich das FOg spe-
ziell gewidmet und 19 Junge zu
ihren Medieninteressen befragt.
Das Resultat: Sie haben eine
prézise Vorstellung davon, was
«Nachrichten» fiir sie bedeuten,
ndmlich relevante Informationen
zum aktuellen Weltgeschehen.
Nachrichten gelangen oft zufal-
lig zu dieser Lesergruppe, via So-
cial Media, Freunde oder die Fa-
milie. Das Interesse hidngt stark
davon ab, wer den Artikel ver-
breitet oder empfiehlt. Deshalb
auch die Empfehlung des Fog:
Der Informationsjournalismus
miisse gezielt journalistische In-
fluencer aufbauen, die den ge-
haltvollen Informationen im
Internet ein Gesicht gdben.

Seit Marz wird am haufigsten iiber Corona berichtet

Tagliche Medienberichte in der Deutschschweiz mit
Bezug zu Covid-19, Anteil in Prozent

Zahlungshbereitschaft bei
Onlinenachrichten

Nach Land, in % B 2020 W 2016
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