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I Message de bienvenue par Christine Egerszegi-Obrist,
Conseillere de fondation de la Kurt Imhof Stiftung fir Medienqualitat

I Présentation des résultats principaux
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Les Annales 2020 i Résultats principaux



Remarques genérales

I Version francaise de la présentation sous:

www.foeg.uzh.ch > Jahrbuch Qualitat der Medien > Weitere Dokumente

I Soumettre vous questions via:
kontakt@foeg.uzh.ch
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Jusquodo”™ 70% du contenu m®di ati que
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Phase 1: Phase 2: Phase 3: Phase 4:
: 1.1.-27.2.2020 128.2.-15.3.2020: 16.3.-7.4.2020 : 8.4.-30.4.2020 ‘:
1  Deutschschweiz 2  Suisse romande . Svizzera italiana 4  Climate change debate

Source : fog - analyse automatisée du contenu. Base de données : 34 médias d'information suisses, débat sur le coronavirus et sur le climat par rapport a I'ensemble de la
couverture médiatique (n = 308 616))
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Durant la crise, les médias d'information sont (également) importants

1 1.5 2 2.5 3 3.5 4 45 5

Information by the federal authorities[ 4 H 4.4
Public television 1 _ H 4.3

. TV 1  News media
Newspapers and magazines . 41, 2 Interpersonal communication
Personal/verbal 2 - 3.7 . Social media
Public radio 1 H 37 4  Authorities and employers
Employers 4 H 3.6
SMS/Messenger 2 ; ' H 3.6
Telephone, videotelephony 2 _ |—| 3.5
School authorities - H 3.0:
Foreign TV stations ! H 2.9
Regional TV stations 1 |—| 2.7
Private local radio stations ! H 2.7

B

Facebook .
Instagram 1.8
Twitter ‘ 1.6

Source : IKMZ. Base de données : 1005 répondants en Suisse alémanique
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Les leaders d'opinion traditionnels déterminent le débat
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Source : fog, IKMZ & National Taiwan University - Analyse du réseau des 95 211 comptes Twitter suisses actifs. Base de données : 90 comptes Twitter ayant le plus grand

nombre de retweets dans le débat sur le coronavirus entre le 1.1.2020 et le 30.4.2020.
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Le groupe des « indigents meédiatiques » ne connait actuellement qu'une
faible croissance

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 20 f \

40% . . ; ye -
Le groupe des indigents médiatiques

3% 1 i i i i A& |estpassé de 21% (2009) & 37% (2020)
30% B S G mais seulement de 0.3 point de

25% o pourcentage par r
20% = précedente.

. . . . . . M . . .
2 i . . . - . . . . . .
15cy . . . - + + . . + .
0 . . . . . . . N . . .
. . . . . + + . . + +
. . . . . . - . . .
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1
10% : : f E ; : : : : : R——
5%
0%
1 Intensive users 3) News deprived

2 Global surfer

Source : fog et GfK Suisse ; sondage auprés du public : 3 400 interviews en ligne par an en Suisse alémanique et en Suisse romande
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Les jeunes adultes ne sont pas perdus pour le journalisme d'information

-

Les Jjeunes adul t es
nouvellesi pour aut an
of frent des possilb
et trouvent un echo dans la
communaute respective.

\_ v

Quelle: fog i Qualitative Instrumente. Datenbasis: 19 Personen aus der Deutschschweiz im Alter von 20 bis 25 Jahren
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La volonté de payer pour des informations en ligne augmente, mais

lentement

Population totale

)

Femmes de 25-34 ans

2016

10.1%

7.9%

2020

&

13.4%

18.4%

Source : Reuters Institute Digital News Report 2016/2020 - Sondage. Base de données : Environ 2000 personnes en Suisse alémanique et en Suisse

romande
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Coronavirus: Qualité du contenu mediatique relativement élevée, avec
des lacunes

0% 20 40 60 80 100
Public broadcasting
Sunday/magazine
Tabloid/commuter _ _ _ : ;
Subscription 1! 2 3 45
1  Regular news 4  Interpretive news items
2  Opinion pieces S Interviews

3 Service and advice

Source : fog - Analyse manuelle du contenu. Base de données : 34 médias d'information suisses, échantillon aléatoire du débat sur le coronavirus (n = 1448
articles/reportages)
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Forte d®pendance des m®di as ~ | 6®gard
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Source : fog - analyse automatisée du contenu. Base de données : 34 médias d'information suisses, débat sur le coronavirus (n = 100 612 contributions), 30 experts scientifiques les plus
fréquemment discutés



Les reportages scientifiques peu valoriseés

Year

Share of contextualisation

2015

36.4%

2016

21.4%

2017

18.0%

2018

10.9%

2019

13.5%

Total 20.0%

Les articles ou reportages
scientifiques ne représentent
que 2,1% de la couverture
mediatique

Source : fog - Analyse manuelle du contenu. Base de données : 66 médias d'information suisses, échantillon aléatoire de I'offre globale, y compris les contributions

scientifiques (n = 2429)
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La qualité sous pression

-

Avec le temps, la qualité diminue dans les
domaines de la diversité et de la
contextualisation. Elle a tendance a
baisser chez les types de médias de plus
grande qualité.
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J

Source : fog - Analyse manuelle du contenu. Base de données : 58 médias d'information suisses, échantillon aléatoire 2019 offre totale (n = 21 324).
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